AKTUELLT | BUTIKSTRENDER

Ekologiska Saljbolaget:

En framgangssaga i hallbarhet och innovation

“Ekologiska Siljbolaget har pa bara ett decennium blivit Sveriges ledande siljpartner for ekologiska och
hallbara varumarken. Med en rikstackande siljkar inom dagligvaruhandeln och foodservice, och nyligen
en expansion till den danska marknaden, visar de vigen fér hallbar utveckling inom livsmedelsindustrin.
Vi har métt Mikael Palmberg, grundare och VD, och Johanna Magnesved, marknadschef, for att diskutera
deras resa, framgangar och framtidsvisioner.

TEXT: REDAKTIONEN

ikael Palmberg, grundare
och VD fér Ekologiska
Siljbolaget, startade
foretaget ar 2010

efter att ha avslutat en

framgangsrik karriér
i ledande befattningar. Idén till féretaget
féddes nér Mikael insag att manga ekologiska
féretag hade svart att na ut till butikerna med
sina produkter, trots att de héll hég kvalitet.

-Under 2010 avslutade jag en karrigr inom
handeln fér att starta eget bolag och traffade
flera féretag som hade ekologiska produkter
av hég kvalitet. Gemensamt f&r alla var
utmaningen att nd butikerna. Med ett intresse
fér hallbar mat och séikerstélla att vi dter mat
utan tillsatser ség jag en méjlighet att hjélpa
dessa fiﬁreTug, beraittar Mikael.

Med ett starkt engagemang for hallbar
mat startade Mikael féretaget med en séljkar
bestaende cvfyru personer, Redan efter tva
ar hade féretaget blivit rikstéckande och
fortsatte att utvecklas i samarbete med sina

uppdragsgivare.

Utmaningar och milstolpar

Att starta Ekologiska Séljbelaget var inte utan
utmaningar. Vid den tiden var kéinnedomen
om ekologiska produkter fortfarande relativt
lag, och mycket av féretagets arbete gick ut
pé att utbilda inképare om férdelarna med
ekologiska produkter. Mikael beskriver detta
som en star utmaning, men ocksé som en
méjlighet att positionera féretaget som en
ledande aktérinom sitt omrade.

-Jag startade Ekologiska Séljbolaget nar
kéinnedomen kring ekologiskt var relativt lag.
Vart arbete handlade mycket om att beréatta
om ekologiskt och dess férdelar for att vacka
inképarens intresse, férklarar Mikael.

Nagra av de viktigaste
milstolparna i féretagets
historia inkluderar att de 2013
blev ett rikstéckande séljbolag
inom dagligvaruhandeln, att
de 2015 introducerade en
verksamhet inom focdservice,
och att de 2020 startade sin
egen distribution, Ekoleveransen,
genom ett samarbete med Alt
Grént i Vallentuna.

Ekologiska Siljbolaget har vuxit parallellt
med 6kningen av férséljningen av ekologiska
produkter. Trots en tillféllig stagnation pa
grund av den ekonomiska situationen, ser
Mikael en positiv viindning och en 8kad
efterfrégan bade inom dagligvaruhandeln
och foodservice.

-Férséljningen av ekologiskt har 8kat de
senaste 10 aren, dven om vi n'_.rfigen sett en
5tagnercnde utvev:Hing pa gru nd av den
ekonomiska situationen. Men
vi ser nu en positiv viindning
och tkad eflerfrﬁgun bade
inom dagligvaruhandeln och
foodservice, sager Mikael.

En viktig del av Ekologiska
Saljbolagets strategi dr deras
KRAV-certifiering, som de
erhsll 2018. Denna certifiering
hjalper dem att stikerstélla att
de verkligen g&r skillnad som
faretag och att de fattar beslut
som dr langsiktiga och hallbara.

Vi valde att KRAV-certifiera oss 2018 f&r
att sdkerstélla att vi verkligen gér skillnad
som féretag. Att fatta beslut och driva
verksamheten ur ett hallbart perspektiv ar
sjdlvklart tér mig fér att skerstélla att vi lever

upp till vara vérderingar, férklarar Mikael.

Johanno Magnesved

Ledarskap och foretagskultur

Mikael Palmberg har genom sitt ledarskap

format en stark och familjér féretagskultur
pt Ekologiska Saljbolaget. Han
betonar vikten av att hjélpa
varandra i ett 8ppet klimat och
att ta vara pé varje individ fér
att lata dem véxa och utvecklas
tillsammans med faretaget.

- Férutom att utmana den
konventionella handeln s &r
nog en av mina framsta styrkor
som VD att bidra till ett ppet

| klimat dér vi hjélper varandra. Vi

MikeelPalmbers  har en tydlig viirdegrund som vi

jobbar aktivt med internt. Senaste aret harvi
utvecklat véirdegrunden och landat i ledorden
engagerade, hdllbara och langsiktiga, séger
Mikael.

Denna vardegrund har bidragit till att
Ekologiska Saljibolaget ofta far héra att
de har en tamiljér kinsla inom féretaget.
Det &r en arbetsmiljé dar kompetens och
personlighet verkligen driver féretaget

framat.

Ekoleveransen: Ett
innovativt koncept

Jehanna Magnesved,
marknadschef och ansvarig for
Ekoleveransen, farklarar att idén till
Ekoleveransen féddes ur behovet
av att ferenkla fér butiker att
erbjuda ett unikt sortiment som inte
finns listat centralt hos kedjorna.
Genom att samla flera varumérken
pa en plattform och erbjuda en order, en
leverans och en faktura, har Ekoleveransen
blivit ett uppskattat koncept.

-ldén med Ekoleveransen féddes nér vi
hérde att en stor butik kan 8ppna logerdérren
flera hundra génger om dagen fér att ta
emot varor. Vi sag en méjlighet att géra det

lattare f&r butiker att erbjuda
sina kunder ett unikt sortiment
som inte finns listat centralt hos
kedjorna, beréttar Johanna.

Ekoleveransen fungerar genom
att samla produkter som saknar
central listning pa Ekologiska
Sdljbolagets lager i Vallentuna.
Butiker kan lagga ordern direkt i
Stockfiller eller via en avséljarna,
och leveransen sker inom tre
arbetsdagar.

-Vi levererar éver hela landet
inom tre arbetsdagar och alla
varor skickas pd samma leverans
och faktura, séger Johanna.

Férdelarna med Ekeleveransen
dr manga. Genom att minimera
fér stora leveranser och dérmed
matsvinn, kan butikerna bestdlla
precisvcd de behéver utan att
behéva ta hem extra kuﬂonger.
Dettainnebdr att butikerna
kan erbjuda sina kunder ett
brett ekologiskt sortiment pd ett
kostnadseffektivt och hallbart

satt.
Marknadsféring och
relationer

Ekologiska Saljbolaget arbetar
aktivt med marknadsféring
och kemmunikation fr att 6ka
synligheten av sina varumérken i
butikerna. Genom direktkontakt
med inkdpare och anvandning
av digitala kanaler, stréavar
de efter att véicka intresse och
tka kiinnedomen om sina
uppdragsgivare och produkter.

Vi har direktkontakt med
inképare pa butikerna som vi
delar nyheter och erbjudanden
med via mejl. Digitala kanaler
har verkligen blivit ett nytt verktyg
f&r oss fér att vicka intresse
och ska kdnnedomen om véra
uppdragsgivare och produkter,
séiger Johanna.

Relationer med butiker
och kunder &r centrala f&r
Ekologiska Saljbolagets
framgdang. De stravar efter att
vara den sjélvklara séljpartnern
for ekologiska och hallbara
varuméirken genom att anpassa
sitt erbjudande och sprida
matinspiration.

Vivill vara en sjalvklar
sdljpartner for ekologiska och
héllbara varumarken. Genom
att anpassa vara presentationer,
vara uppdaterade om
marknadsléget och sprida
matinspiration hoppas vi
férmedlaintressant och relevant

innehall, férklarar Johanna.

Framtidsvision och
innovation

Ekologiska Siljbolagets vision
for framtiden dr att fortsdtta
véixa tillsammans med sina
uppdragsgivare och utéka sin
verksamhet till nya marknader.
De serfram emot att seen
positiv utveckling och ékad
efterfragan bland ekelogiska
och hallbara varumdarken.

- Inom den nérmsta tiden ser
vi fram emot att se en positiv
utveckling och 8kad efterfragan
av ekologiska och héllbara
varumérken. Just nu harvi
blickarna pa Danmark dar vi
nyligen har startat upp en filial.
Vi hoppas att vixa tillsammans
med vara uppdragsgivare inom
alla affarsomraden, avslutar
Mikael.

En viktig del av deras
strategi ar att vara lyhérda fér
kundernas behov ach trender,
och att ha en tat dialog mellan
stiljteam och uppdragsgivare
fér att snabbt kunna férmedla
efterfrégan och utveckla nya
produkter och koncept.

Ekologiska Saljbolagets resa
@reninspirerande beréttelse
om hur ett féretag kan vixa
och blomstra genom att halla
fast vid sina véirderingar och
visioner. Genom innovation,
utbildning och starka relationer
med bade uppdragsgivare
och kunder, fortsatter de att
leda viigen mot en mer hallbar

framtid.

Ekologiska
Saljbolaget :)




